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Presentación

Este Documento de Trabajo desarrolla y actualiza información referida a los mercados del cine en los países del Mercosur, avanzando sobre lo que fue el Informe presentado a las autoridades de la RECAM en 2006 (Aproximación al Mercado Cinematográfico del Mercosur). Tal como se ha planteado entre los organismos cinematográficos de la región, se trata de proseguir y mejorar la información sobre uno de los temas más preocupantes de nuestras industrias que es el de los mercados y los intercambios  para el desarrollo y la integración.

En este nuevo Informe se ha contado con la colaboración de los Responsables Nacionales (RN) del OMA, y los datos por ellos suministrados sirven de base a las estadísticas y a la información que se ha reunido y procesado. Allí donde los RN carecieron de datos suficientes se ha recurrido a otras fuentes (cámaras empresariales, medios, la consultora Nielsen, etc.).

El OMA ha tratado de proporcionar con este trabajo —al igual que se hizo con el Informe anterior— datos del valor más confiable posible, lo cual no impide que algunos de ellos estén sujetos a insuficiencias y errores, que confiamos puedan ser corregidos con la colaboración de los organismos que integran la RECAM.

La ejecución técnica de este Informe contó con la valiosa participación de Atilio Roque González, investigador del OMA. En cuanto a los comentarios, observaciones y notas sobre posibles debilidades y fortalezas del sector en materia de mercados, ellas se corresponden con el análisis efectuado por la Coordinación de de este Observatorio.

Octavio Getino

Coordinador Regional del OMA

Buenos Aires, 24 de mayo de 2007
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Introducción

El estudio realizado se ocupó de reunir y procesar información, correspondiente al período 2003-2005, sobre la evolución de la distribución y la exhibición de cine iberoamericano en algunos países del Sur de América, particularmente en los mercados de Argentina, Brasil y Chile. También, según la información disponible, se ocupó de otros países, como Venezuela, Paraguay, Uruguay y Bolivia. Aunque todos ellos forman parte del proyecto de integración regional Mercosur, unos como Estados Miembros (Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay), otros como Estados Asociados (Bolivia y Chile) y otro en transición hacia Estado Miembro (Venezuela), el estudio abordó las experiencias individuales de cada mercado, no estando dentro de sus propósitos tratar de manera conjunta la situación de esta sub-región de América Latina.

La mayor parte de los países referidos carece de sistemas estatales de fiscalización o de información y datos estadísticos lo cual les impide visionar de manera confiable la evolución de los mercados locales y, más aún, los externos. Tal los casos de Bolivia, Chile, Paraguay y Uruguay, donde las cifras relativas a las actividades de comercialización son proporcionadas a requerimiento de los organismos de cine o de los medios por las principales empresas de distribución y exhibición, según los datos que éstas aceptan suministrar. A esto se suma la labor de algunas empresas privadas dedicadas a la medición de los mercados y a la venta de dichos servicios, como sucede en Chile, Brasil y Argentina con la compañía norteamericana Nielsen, cuyas filiales en estos tres países representan particularmente a sus oficinas centrales y a los requerimientos de las majors.
En Argentina —cumpliendo las disposiciones de la ley de cine vigente, el organismo responsable del sector—, el INCAA está obligado a fiscalizar la exhibición cinematográfica, dado que percibe de la misma un 10% de los ingresos de taquilla, los que son destinados al Fondo de Fomento Cinematográfico que sostiene la actividad del sector. Similar situación se da en Venezuela.

Las mediciones en Brasil corren por cuenta de ANCINE, aunque están referidas principalmente al cine nacional, mientras que los resultados de la distribución y la comercialización corren por cuenta de emprendimientos privados, como es Filme B, “empresa brasileira especializada em numeros do mercado de cinema”, creada por la sociedad de distribuidores de cine de Río de Janeiro (SDRJ/Distribuidoras).

Contribuyó a la realización de la mayor parte de este trabajo la existencia de estudios previos que estuvieron a cargo de organismos e instituciones de América Latina, como fueron, particularmente, los de:

. “Producción, coproducción e intercambio de cine entre España, América Latina y el Caribe”, realizado entre 2005 y 2006 por la Fundación del Nuevo Cine Latinoamericano (FNCL) con apoyo de la Fundación Carolina de España, (www.fundacioncarolina.es).

. “Aproximación al Mercado Cinematográfico del MERCOSUR”, efectuado a mediados de 2006 por el Observatorio MERCOSUR Audiovisual (OMA) de la RECAM, www.oma.recam.org
. “Estudio del Sistema productivo de la industria audiovisual argentina y estado actual de la comercialización de los productos audiovisuales en el mercado internacional”, iniciado en 2006 con el apoyo de IESALC/UNESCO, BID y Ministerio de Relaciones Exteriores de la Argentina, (Documentos internos de trabajo).

. “Estudio preliminar Distribución y exhibición de películas iberoamericanas en América Latina y el Caribe. 2003-2005”, FNCL-OEI, presentado por estos organismos en el XX Festival Internacional de Cine de Guadalajara, México, en marzo de 2007..

. “Cine iberoamericano: los desafíos del nuevo siglo”, realizado por el Coordinador Regional del OMA a pedido de la Universidad Veritas de San José de Costa Rica y la FNCL, y que fue publicado a principios de 2007 con el apoyo de la Oficina Regional de Cultura de UNESCO.

Con base en estas fuentes y en la investigación realizada a través de entrevistas, encuestas y consulta de bibliografía y documentación, donde se incluyen varios sitios web, este trabajo pretende contribuir al mejoramiento de la información sobre la evolución de los mercados del países mercosureños para los productos cinematográficos originados dentro de esta región.

Cabe destacar la cooperación recibida para el presente informe por parte de los organismos de cine de la región (INCAA, ANCINE, CNCA, INA, CONACINE y CNAC), de la RECAM y de algunas fuentes del sector cinematográfico.

1. Instituciones y legislaciones cinematográficas en países del Mercosur 

Los países del MERCOSUR –con la excepción de Paraguay y Uruguay– cuentan con legislaciones nacionales para el sector del cine, de cuyo cumplimiento se ocupan diversos organismos del Estado, dependientes por lo general de las áreas de Cultura y Educación.

Las diferentes circunstancias históricas y políticas en las que dichas normas fueron promulgadas, ha hecho que las políticas de fomento al sector sean también muy diversas, oscilando entre créditos reintegrables (Bolivia), premios concursables y ayudas varias (Chile y Uruguay), incentivos fiscales (Brasil), créditos, premios concursables y subsidios (Argentina y Venezuela).

Un resumen de esta situación es el siguiente:

Argentina: La cinematografía argentina se rige por la Ley de Fomento y Regulación de la Actividad Cinematográfica, N° 17.741, con las reformas introducidas por las leyes  20.170; 21.505, 24.377 y el Decreto 1.536/02

Ella establece que el organismo rector, el Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA) funcionará como ente público no estatal del ámbito de la Secretaría de Cultura de la Presidencia de la Nación y que tendrá su cargo el fomento y regulación de la actividad cinematográfica en todo el territorio de la República, y en el exterior, en cuanto se refiere a la cinematografía nacional, de acuerdo a las disposiciones de la presente ley (Art. 1).

A los efectos de esta Ley, son películas nacionales “las producidas por personas físicas con domicilio legal en la República o de existencia ideal argentinas, cuando reúnan las siguientes condiciones: ser habladas en idioma castellano; ser realizadas por equipos artísticos y técnicos integrados por personas de nacionalidad Argentina o extrajeras domiciliadas en el país; haberse rodado y procesado en el país; paso de treinta y cinco milímetros o mayores; no contener publicidad comercial” (Art. 8)

Tendrán igualmente la consideración de películas nacionales las realizadas de acuerdo a las disposiciones relativas a coproducciones.

Para facilitar el fomento a las actividades del sector se constituye el Fondo de Fomento Cinematográfico, cuya administración está a cargo del INCAA, el que se integra con: un impuesto equivalente al 10% aplicable sobre el precio básico de toda localidad o boleto entregado gratuita u onerosamente para presenciar espectáculos cinematográficos en todo el país cualquiera sea el ámbito donde se realicen; un impuesto equivalente al 10% aplicable sobre el precio de venta o locación de todo tipo de videogramas grabado, destinado a su exhibición pública o privada, cualquiera fuere su género;  el veinticinco por ciento 25% del total de las sumas efectivamente percibidas por el Comité Federal de Radiodifusión en concepto de gravamen. Estos fondos deberán ser transferidos automáticamente y en forma diaria al Instituto nacional de Cine y Artes Audiovisuales (Art. 21)

El INCAA contribuye al fomento de la producción fílmica a través de diversas vías, como son: subsidios a las “películas de largometraje que juzgue contribuyen al desarrollo de la cinematografía nacional en lo cultural, artístico, técnico e industrial, con exclusión, en especial, de aquéllas que, apoyándose en temas o situaciones aberrantes o relacionadas con el sexo o las drogas, no atiendan a un objetivo de gravitación positiva para la comunidad” (Art. 26); créditos canalizados a través de una entidad bancaria que cuente con una red nacional (Art. 35); producción de películas por el sistema de coparticipación con elencos artísticos, técnicos y terceros, mediante aportaciones de capital y de bienes por parte del primero y de capital, de bienes y de servicios personales por parte de los segundos. El aporte del INCAA no podrá exceder del  70% por ciento del presupuesto de producción de cada película (Art. 48).

Posibilita la intervención del INCAA en la comercialización en el exterior, “con el asesoramiento de representantes de la producción” de las “normas a las que deberá ajustarse la comercialización de películas nacionales” (Art. 47)y faculta a dicho organismo a “intervenir en los contratos de venta y distribución” (Art. 47,  Inc. b)

También, con relación a la coproducción la ley señala que “las películas realizadas en coproducción, una vez verificado que han sido producidas de acuerdo a las condiciones que establece esta ley y al proyecto aprobado por el INCAA, obtendrán el certificado definitivo. Concedido éste, quedarán sometidas a todos los requisitos y serán acreedoras a los beneficios de la presente ley” (Art. 52 a 54)

Brasil: La promulgación de la llamada Medida Provisoria N° 2.281-1 (6-9-2001), con texto actualizado por la Ley Nº 10.454 (13-5-2002), establece los principios generales de la Política Nacional del Cine, crea el Consejo Superior del Cine y la Agencia Nacional de Cine (ANCINE), instituye el Programa de Apoyo al Desarrollo del Cine Nacional (PRODECINE), autoriza la creación de Fondos de Financiamiento a la Industria Cinematográfica Nacional (FUNCINES) y modifica la Contribución para el Desarrollo de la Industria Cinematográfica Nacional (CONDECINE).

La misma dispone que queda creada “a Agência Nacional do Cinema - ANCINE, autarquia especial, vinculada ao Ministério do Desenvolvimento, Indústria e Comércio Exterior, observado o disposto no art. 62 desta Medida Provisória, órgão de fomento, regulação e fiscalização da indústria cinematográfica e videofonográfica, dotada de autonomia administrativa e financeira (...) O Ministério do Desenvolvimento, Indústria e Comércio Exterior supervisionará as atividades da ANCINE, podendo celebrar contrato de gestão”. (Sección V, Art. 5)

Son funciones de ANCINE: “Regular, na forma da lei, as atividades de fomento e proteção à indústria cinematográfica e videofonográfica nacional, resguardando a livre manifestação do pensamento, da criação, da expressão e da informação; gerir programas e mecanismos de fomento à indústria cinematográfica e videofonográfica nacional; estabelecer critérios para a aplicação de recursos de fomento e financiamento à indústria cinematográfica e videofonográfica nacional; aprovar e controlar a execução de projetos de co-produção, produção, distribuição, exibição e infra-estrutura técnica a serem realizados com recursos públicos e incentivos fiscais, ressalvadas as competências dos Ministérios da Cultura e das Comunicações”.

En cuanto a la Contribución para el Desarrollo de la Industria Cinematográfica Nacional (CONDECINE), el Capítulo VI de la Ley señala en su Art. 32: “A Contribuição para o Desenvolvimento da Indústria Cinematográfica Nacional - CONDECINE terá por fato gerador a veiculação, a produção, o licenciamento e a distribuição de obras cinematográficas e videofonográficas com fins comerciais, por segmento de mercado a que forem destinadas”. 

Asimismo establece en el Capítulo VII, en su Art. 41, sobre el destino de los Fondos de Financiamiento de la Industria Cinematográfica Nacional (FUNCINES) que los mismos – “constituídos sob a forma de condomínio fechado, sem personalidade jurídica, e administrados por instituição financeira autorizada a funcionar pelo Banco Central do Brasil” serán destinados a: “obras cinematográficas brasileiras de produção independente; construção, reforma e recuperação das salas de exibição; aquisição de ações de empresas nacionais de capital aberto constituídas para a produção, comercialização, distribuição ou exibição de obras cinematográficas brasileiras de produção independente”.

Finalmente, esta Ley, en su Capítulo VIII, crea el Programa de Apoyo al Desarrollo del Cine Nacional (PRODECINE) “destinado a captar e aplicar recursos necessários ao fomento de projetos de produção, distribuição, comercialização e exibição de obras cinematográficas e videofonográficas brasileiras de produção independente, bem assim de projetos de infra-estrutura técnica para a atividade cinematográfica” ( Art. 47).

Su producción fílmica en el último quinquenio osciló, como promedio, entre 32 y 36 películas de largometraje por año.

Uruguay: Hasta la actualidad (mayo de 2007), la única norma legal referente al cine es la originada en el Decreto 270/94 (Junio 1994), por el cual el Consejo de Ministros del Uruguay dispuso la creación en el Ministerio de Educación y Cultura, del Instituto Nacional Audiovisual, vista “la necesidad de impulsar y promover la actividad de producción audiovisual nacional”.

Según este Decreto, el INA “dependerá directamente del Ministro de Educación y Cultura con autonomía e independencia técnica” (Art. 2). Compete al Instituto “”fomentar el desarrollo de la industria audiovisual, entendiendo por ésta la producción cinematográfica, televisiva y videográfica, con exclusión de la producción publicitaria”. También, “coordinar con organismos públicos y privados todas las acciones que faciliten la realización de iniciativas de producción nacional y desarrollar políticas de coproducción regional e internacional” (Art. 5)

Los recursos disponibles en INA siempre fueron menores a lo establecido en normas posteriores reglamentarias y ello motivó que tanto la nueva dirección del INA que asumió en 2005, como las entidades representativas del sector cinematográfico (ASOPROD), avanzaron en la tramitación de un proyecto de ley de cine con el propósito de reemplazar al actual organismo por uno que responda de mejor modo a los desafíos del audiovisual nacional y siente las bases del fomento y el desarrollo del sector.

También en Uruguay, la Intendencia Municipal de Montevideo se ocupó en los últimos años de administrar el llamado Fondo de Fomento y Desarrollo de la Producción Audiovisual (Fona), creado con el objetivo de premiar proyectos audiovisuales para la televisión local, aunque la mayor parte de los mismos desembocó en el terreno del cine. 

En 2006, el Ministerio de Economía firmó un decreto por el cual se modifica sustancialmente la conformación financiera presupuestal de los proyectos de coproducción, cambiando un párrafo del decreto 220/1998. De esta manera, las empresas extranjeras que participen en coproducciones nacionales tendrán un tratamiento impositivo diferencial.

Paraguay: En 2006, la Municipalidad de Asunción, la ciudad capital del Paraguay, dictó una ordenanza, la primera de ese género existente en el país, por la cual se establecen algunas medidas de fomento a la actividad cinematográfica y audiovisual local. En ese mismo período el gobierno dispuso la institucionalización de una Dirección del Audiovisual en el área de la Secretaría de Cultura. Se renovó entonces la presión de productores y audiovisualistas locales para agilizar el tratamiento de un proyecto de ley nacional de cine, que se encuentra en tratamiento parlamentario desde hace más de dos años, y al cual se resisten algunos empresarios de la televisión y los medios de comunicación.

Con la excepción de Paraguay, todos los otros países referidos integran la Conferencia de Autoridades Cinematográficas y Audiovisuales de Iberoamérica (CAACI), en cuyo marco se acordaron en 1989 políticas de coproducción, mercado común e integración regional, las que en varios países forman parte de las respectivas legislaciones nacionales.

Bolivia: El cine boliviano cuenta con una ley destinada a su fomento. Ella es la N° 1.302, de diciembre de 1991. Esta Ley “tiene por objeto normar, proteger e impulsar las actividades cinematográficas en general”, entendiendo por actividades cinematográficas “las referentes a la producción, distribución y exhibición de filmes y las labores conexas de información, recreación y cultura”. (Art. 1)

Entre sus definiciones, entiende por “coproducción” toda “producción cinematográfica realizada por una empresa cinematográfica nacional, en asociación con una o más empresas productoras extranjeras”. (Art.4) 

A través de esta normativa se dispone la creación del Consejo Nacional del Cine (CONACINE) “dependiente del Ministerio de Educación, en calidad de institución de derecho público, dotada de personería jurídica y que funcionará de acuerdo a la presente ley y normas legales conexas”. Los recursos de este organismo son los que provee el Ministerio de Finanzas para su funcionamiento “con cargo al Tesoro General de la Nación, dentro de las partidas presupuestarias que corresponden al Ministerio de Educación y Cultura” (Art. 5). 

Son finalidades de CONACINE, “impulsar, fomentar, coordinar, asesorar y ejecutar las actividades en el ámbito de su competencia, en provecho del cine nacional, cuando éste es utilizado como medio de comunicación social, recreación, educación, arte y cultura” (Art. 7). 

En su Art. 7°, establece que un filme es considerado como nacional cuando el mismo “sea producido por una empresa legalmente constituida en el país y debidamente registrada en CONACINE. Que no menos del 50% de los técnicos y artistas que intervengan en la producción y realización de la misma, sean de nacionalidad boliviana. Que la versión final contenga no menos del 50% del material filmado dentro del territorio de la República. Y que el idioma fundamental hablado en el filme sea el Castellano, Quechua, Aymará o cualquier otra lengua nativa” (Art. 11). 

En cuanto al régimen de coproducciones, se entiende por coproducción boliviana, “la obra cinematográfica que reúna las siguientes condiciones: Empleo del personal técnico y artístico boliviano en un 30% como mínimo. Versión final con un 50% como mínimo filmado dentro del país. Versión final en idiomas bolivianos: Español, Aymará, Quechua u otra lengua nativa. Participación económica boliviana en la producción, no inferior al 20%” (Art.12).

También en el mes de diciembre de 1991 el Estado boliviano procedió a reglamentar esta Ley  (Decreto Reglamentario 1.302) disponiendo algunas normas para el funcionamiento de un Fondo de Fomento destinado “a incentivar la producción de corto y largometrajes en soporte de celuloide, de video, y cualquier soporte a inventarse en el futuro”. Dicho Fondo es manejado a través de una entidad bancaria y/o financiera de acuerdo a convenio a suscribirse oportunamente. El 55% del mismo se destina a facilitar la producción de largometrajes en soporte fílmico. (Art. 15)

De acuerdo a la clasificación obtenida los proyectos podrán obtener préstamos de fomento en un porcentaje máximo de su presupuesto definitivo aprobado por CONACINE y con sujeción a la siguiente escala: “Filmes nacionales clasificados de Interés Especial: hasta el 70% del costo total estimado. Filmes nacionales clasificados de Interés General: hasta el 50% del costo total estimado. Filmes nacionales clasificados sin méritos especiales: hasta el 25% del costo total estimado. Una vez estudiados los antecedentes y el respectivo informe del Secretario Ejecutivo, en un plazo máximo de 30 días desde la fecha de recepción de la solicitud, el Directorio de CONACINE autorizará el desembolso de una suma determinada a través de la entidad financiera o bancaria encargada de la  administración del Fondo, previo cumplimiento por el solicitante de los requisitos establecidos por esta última en acuerdo con CONACINE. (Art. 17)

La productora beneficiada con un préstamo de fomento deberá reintegrar a CONACINE por intermedio de la entidad responsable de la administración del Fondo la totalidad de la suma obtenida en préstamo indexada al tipo de cambio oficial vigente en el día de la devolución. 

En lo concerniente a la coproducción, la Ley determina que el registro de los contratos de ese carácter deberá sujetarse a estos procedimientos: La productora local, como garante legal del contrato de coproducción en lo concerniente a lo establecido en la Ley 1302 y el presente Decreto Reglamentario, presentará ante el Secretario Ejecutivo de CONACINE una solicitud de registro acompañando copia de los siguientes documentos que permanecerán en el archivo del CONACINE: Certificado de Registro de la empresa ante CONACINE. Contrato de Coproducción (traducido al castellano). Documento que acredite el Domicilio Legal en su(s) país (es) de origen de la(s) coproductora(s) extranjera(s). Una vez recibida dicha documentación el Secretario Ejecutivo la presentará ante la primera reunión ordinaria del Directorio, la misma que deberá aprobarla sin dilación, salvo rechazo por voto mayoritario. (Art. 7)

También establece que “una vez cumplidas las formalidades pertinentes que hagan posible la adhesión de Bolivia al Convenio de Integración Cinematográfica Iberoamericana y la suscripción de los instrumentos jurídicos conexos, tales como el Acuerdo Latinoamericano de Coproducción Cinematográfica y el Acuerdo para la Creación del Mercado Común Cinematográfico Latinoamericano, aquellos filmes comprendidos bajo las normas de protección señaladas en dichos instrumentos gozarán de los mismos beneficios otorgados por el Art. 13 de la Ley 1302 y del presente Decreto Reglamentario a los filmes nacionales.  En consecuencia, para obtener los respectivos permisos de internación y exportación temporal, cumplirán con las reglas fijadas para los filmes nacionales”. 

La producción de cine en Bolivia no superó como promedio los 3 o 4 largometrajes por año para el período 2000-2005.

Chile: Chile cuenta con una “Ley sobre Fomento Audiovisual”, la N° 19.981, promulgada en noviembre de 2004 y cuyo Art. 1°, establece que “El Estado de Chile apoya, promueve y fomenta la creación y la producción audiovisual, así como la difusión y la conservación de las obras audiovisuales como patrimonio de la Nación, para la preservación de la identidad nacional y el desarrollo de la cultura y la educación”.

El objetivo principal de la Ley es “el desarrollo, fomento, difusión, protección y preservación de las obras audiovisuales nacionales y de la industria audiovisual, así como la investigación y el desarrollo de nuevos lenguajes audiovisuales” (Art. 2)

Considera como “Obra audiovisual de producción nacional” a las producidas para su exhibición o explotación comercial “por productores o empresas audiovisuales de nacionalidad chilena, como las realizadas en régimen de coproducción con empresas extranjeras en el marco de acuerdos o convenios bilaterales o multilaterales de coproducción suscritos por el Estado de Chile”. Asimismo determina como “Obra audiovisual de coproducción internacional”, la realizada en cualquier medio y formato, de cualquier duración, por dos o más productores de dos o más países “en base a un contrato de coproducción estipulado al efecto entre las empresas coproductoras y debidamente registrado ante las autoridades competentes de cada país” (Art. 3)

La misma dispone la creación “en el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes del Consejo de las Artes y la Industria Audiovisual”. (Art. 4) Entre las facultades previstas para el Consejo, figura la definición de procedimientos para la asignación de los recursos públicos especiales para la actividad audiovisual a través de un Fondo de Fomento Audiovisual; otorgar con cargo al Fondo la entrega de premios anuales a las obras audiovisuales; fomentar a través de programas y subvenciones, con cargo a los recursos del Fondo, la promoción, la distribución y la exhibición de obras audiovisuales nacionales y de países con los cuales se mantengan acuerdos de coproducción, integración y cooperación (Art. 7).

El Fondo de Fomento es administrado por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes  y está destinado a finalidades como las siguientes: “Apoyar la producción y postproducción de obras audiovisuales de largometraje mediante concurso público; otorgar subvenciones y apoyo a la producción y a la postproducción de mediometrajes, cortometrajes, documentales, animación, videos y multimedia; apoyar proyectos orientados a la distribución, difusión y exhibición en el territorio nacional de las obras audiovisuales nacionales realizadas o realizadas en régimen de coproducción o que forman parte de acuerdos de integración o de cooperación con otros países.” (Art. 8)

Gracias a esta ley y a una serie de normativas existentes en otros organismos estatales, entre ellos la Corporación de Fomento (CORFO) y el Ministerio de Relaciones Exteriores, la industria cinematográfica chilena ha logrado incrementar en los últimos años la cantidad y la calidad de sus filmes, así como el intercambio fílmico con otros países.

Las actividades productivas en este país han crecido en los últimos años representando un promedio de entre 10 y 12 largometrajes para el período 2000-2005.

Venezuela: A partir de mayo de 2003, Venezuela tiene una nueva Ley de la Cinematografía Nacional (reformada parcialmente en setiembre de 2005). 

Esta ley crea el Centro Nacional Autónomo de Cinematografía (CNAC), órgano máximo del cine en el país, el cual está compuesto por el Consejo Nacional Administrativo (el órgano de máxima jerarquía dentro de la institución) y por el Comité Ejecutivo (el órgano encargado de ejecutar las políticas y decisiones del Consejo Nacional Administrativo). 

Este instrumento legal también crea el Registro Nacional de Cinematografía, adscrito al CNAC. 

La ley considera como “cinematografía nacional” a todas las etapas de la cadena productiva: producción, realización, distribución, exhibición y difusión de obras cinematográficas. 

Por su parte, considera “obras cinematográficas nacionales” a aquellas que posean:

-director venezolano (o extranjero con visa de residente en el país);

-guión o argumento de autor venezolano (o realizada por mayoría de autores venezolanos), o extranjero con visa de residente en el país;

-costos de producción financiados por lo menos en un 51% por capitales nacionales;

-tiempo de rodaje de, por lo menos, el 50% en el país;

-la mitad de los protagonistas y de los papeles principales y secundarios, interpretados por actores venezolanos o extranjeros residentes en el país;

-la mitad del personal técnico de nacionalidad venezolana o extranjeros residentes en el país.

-La película debe estar hablada en castellano o indígena.

La ley de cine establece la creación y el funcionamiento del Fondo de Promoción y Financiamiento del Cine (Fonprocine), adscrito y administrado por el CNAC, con patrimonio separado de éste.

El Fonprocine estará conformado por una Junta Administradora integrada por el presidente del CNAC, y un representante por cada uno de los siguientes ministerios: de Cultura, Educación y Deportes, Finanzas, Turismo, Industrias Ligeras y Comercio, Relaciones Exteriores. También tendrá un representante de cada una de las siguientes instituciones: el Banco de Desarrollo Económico y Social de Venezuela, de la Asociación Venezolana de Exhibidores de Películas, de la Cámara de la Industria del Cine y el Video, de la Cámara Venezolana de Televisión de Señal Abierta, de la Cámara Venezolana de la Televisión por Suscripción, de la Asociación de la Industria del Cine, de la Cámara Venezolana de Productores Cinematográficos, de la Asociación Nacional de Autores Cinematográficos y un representante designado por los sindicatos de los trabajadores de la radio, el teatro, el cine y la televisión. 

Los recursos financieros del Fonprocine se ejecutarán por el CNAC para financiar:

°realización de obras cinematográficas nacionales (al menos un 60% de estos fondos deben ser destinados a la creación, producción, coproducción y realización de filmes venezolanos);

°distribución de obras cinematografías nacionales, latinas e iberoamericanas independientes, u obra de calidad de cualquier país;

°establecimiento, acondicionamiento y mejoramiento de salas de cine, laboratorios de procesamiento y copiado, instalaciones de doblaje, subtitulado, posproducción y las relacionadas con las nuevas tecnologías;

°proyectos de investigación y de formación.

En lo que respecta a tasas, la  ley establece que los exhibidores de filmes en salas comerciales pagarán mensualmente al Fonprocine un 5% del valor del ticket. 

Asimismo, se establecen contribuciones especiales para los siguientes actores del sector y con las siguientes características:

-los distribuidores de filmes con fines comerciales pagarán anualmente al Fonprocine una contribución especial del 5% de sus ingresos brutos por este rubro (excepto las empresas cuyos ingresos brutos sean menor al piso establecido por el CNAC);

-las empresas de televisión abierta estarán sujetas al pago anual de una contribución especial (que varía del 0,5% al 1,5%) calculada sobre los ingresos brutos percibidos por la venta de espacios para publicidad. 

-las empresas de televisión de pago (cable, satélite u otros medios) pagarán trimestralmente una contribución especial del 1,5% de los ingresos brutos de su facturación comercial por suscripción de su servicio;

-las personas o empresas que se dediquen al alquiler o venta de home video (vhs, dvd u otros soportes) deberán aportar al Fonprocine una contribución mensual del 5% de su facturación;

-las empresas que ofrezcan servicio técnico, tecnológico, logístico o de cualquier naturaleza relacionado con la producción y realización de obras cinematográficas en Venezuela pagarán trimestralmente una contribución especial del 1% de los ingresos brutos. 

La ley también establece una cuota de pantalla para los filmes nacionales, la que variará anualmente entre 3 y 12 semanas cine. 

A su vez, se establece una “cifra de continuidad” (similar a la que se aplica en Argentina): el CNAC establecerá anualmente una cantidad mínima de boletos que debe vender una obra cinematográfica en una sala de cine para lograr el promedio de dicha sala en una semana cine y así poder continuar con su exhibición. Esta disposición comprende a todos los filmes, tanto nacionales como extranjeros. 

Las distribuidoras están obligadas a distribuir un mínimo de 20% de obras nacionales del total de las obras a ser distribuidas en cada año fiscal. En caso de insuficiencia de obras nacionales, la cuota se cumplirá con obras extranjeras de carácter independiente, artístico y cultural.

Las actividades productivas referidas al cine en este país han tenido un crecimiento en el último quinquenio, pasando de un promedio de 3-4 largometrajes anuales a 11 en 2006 y similar número proyectado para 2007.

2. Comentarios sobre las principales características de la distribución y exhibición cinematográfica en el Mercosur
Los países analizados (Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay, Venezuela, Bolivia y Chile) representan un total aproximado de 288 millones de habitantes; una producción de filmes que oscila entre 130 y 150 para el último período; un total de pantallas cinematográficas estimado entre 3.600 y 3.800; alrededor de 150 millones de espectadores, y cerca de 500 millones de dólares de recaudación anual bruta. Y aunque la cifra de espectadores no ha crecido de manera significativa —no llega a 0,7 en el conjunto de estos países el índice promedio de concurrencia a las salas por persona/año— sí lo han hecho las recaudaciones debido al incremento gradual de los precios de las entradas a los cines (entre 3 y 4 dólares, como promedio). El mercado brasileño, por ejemplo, se retrotrajo para 2006 en un 3% en volumen de espectadores con relación a 2005, pero incrementó sus recaudaciones un 3,2%, debido al aumento del 7% en el precio de las entradas de cine. Un  dato que confirma la presunción de que para las grandes compañías internacionales —y también algunas nacionales— no importa tanto la cifra de entradas vendidas como la de los montos recaudados.

En los países del presente estudio la distribución y la exhibición cinematográfica presenta similares características a las que son comunes en los países iberoamericanos, destacándose la absoluta hegemonía del cine norteamericano en la oferta y demanda de películas, así como el control casi oligopólico de las majors en el negocio de la distribución y en la programación de la casi totalidad de las salas de cine. Entre el 70% y el 80% de la oferta de películas y de cifras de espectadores y recaudaciones, corresponde a producciones de origen norteamericano. Entre un 15% y un 22%, según la capacidad productiva de cada país- a películas locales, y el porcentaje restante —entre un 10% y un 15%— a títulos de otros países, entre los que se cuentan los iberoamericanos. 

Las majors norteamericanas (Buena Vista, UIP, Warner, Fox, Sony) a nivel individual o en acuerdos inter-empresariales que pueden variar en cada país, representan el mayor volumen de espectadores y de recaudaciones, así como de títulos estrenados, los que oscilan anualmente entre 200 y 300, según cada territorio. El conjunto de esas distribuidoras acapara en cada uno de los tres países estudiados entre el 80% y el 85% de las recaudaciones brutas. Sólo entre el 5% y el 6% de las recaudaciones se destina a empresas representantes de producciones europeas. España ocupa habitualmente algo menos del 1% y los filmes de países latinoamericanos —salvo la presencia de algún éxito excepcional promovido por alguna major norteamericana— entre el 0,2% y 0,5%.

Asimismo, los principales circuitos de exhibición basados en el sistema de multicines responden a capitales transnacionales (Estados Unidos, Australia, etc.), aunque en Brasil compiten fuertemente con ellos algunas empresas locales como el Grupo Severiano Ribeiro y Cinematográfica Araujo y en Venezuela se encuentra en desarrollo el proyecto estatal de la Distibuidora Amazonia Films, que busca difundir el cine nacional y regional, primeramente en el país, y con perspectivas de extenderse a toda América Latina. En Argentina, los complejos de multiplex o multicines, representan entre el 62% y el 65% de las entradas vendidas, porcentaje que también se repite en términos aproximados en alguno de los otros países. Se destaca en los de menor desarrollo relativo, como Uruguay la existencia de algunas importantes empresas locales, tanto de carácter comercial (Grupo Cine, de Mario Bonanata y Grupo Angel Hermida) como de interés cultural, como es el caso de la Cinemateca, que en 2004 disponía de 8 salas con programación de “cine de calidad”. En este último caso, aunque sin grandes logros de recaudación, Cinemateca estrenó en Montevideo, durante el período 2000-2004, un total de aproximadamente 90 películas de Argentina (41), Brasil (18), Chile (16), Uruguay (8), Venezuela (7) y Bolivia (1).

Asimismo, en Bolivia, a diferencia de los otros países, el mayor número de salas correspondería a empresas nacionales en las ciudades de Santa Cruz, La Paz y Cochabamba.

Pese a que Argentina y Brasil representan –junto con México- a las industrias más poderosas de la región, permitiendo a las mismas una oferta de títulos en las salas nacionales que puede oscilar entre el 20% y el 25% de las películas estrenadas cada año- el volumen de espectadores y de recaudaciones de dichos filmes puede reducirse prácticamente a la mitad, o menos, dependiendo esto, según cada año, del éxito eventual de algunas pocas producciones locales. El promedio de concurrencia a las salas locales para estos filmes, raramente alcanza la cifra de 80 mil espectadores por película.

Si se toma como referente el año 2005, en Argentina, para un estimado de 4,4 millones de espectadores, sobre un total de 37,6 millones, y un estimado de 65 estrenos, el promedio por película nacional ascendió a 68 mil por título ofertado, mientras que el promedio de espectadores por película extranjera estrenada, fue de 184 mil. (El promedio general de espectadores de películas nacionales y extranjeras fue, en 2005, de 153 mil espectadores)

En Brasil, el promedio fue aún mucho menor: 27 mil espectadores por película local, si se tiene en cuenta una oferta de 42 películas, con un volumen de 11,4 millones de espectadores, para un total nacional de 110 millones de espectadores.

En Venezuela, en el último quinquenio se estrenaron 3 o 4 películas nacionales, convocantes de alrededor de 100 mil espectadores. Aunque en 2005 y 2006 la cantidad de entradas vendidas creció hasta 1,14 y 0,75 millones, respectivamente (en este último año, se estrenaron 11 filmes nacionales), aunque nunca superando el 5% del market share. 

En el caso de Chile y Uruguay, dicho promedio se reduce aún más, pese al incremento productivo existente en ambos países en los últimos años. La concurrencia al cine nacional saltó, en Chile, del 1,5% que representaba como promedio del mercado en 1997, a 4,8% en 2000 y a 10,6% en 2004. Sin embargo, dicho porcentaje se derrumbó en 2005, donde sólo representó el 4%, debido al excesivo volumen de producciones locales (21 en total), a la superposición de los estrenos de muchas de ellas, y al bajo rendimiento de los mismas: 402 mil espectadores en total, en un mercado que convocó ese año a casi 10 millones de espectadores.

Chile produce alrededor de 10 largometrajes por año –y a veces, más- y 5 producciones en Bolivia y Uruguay, según el año de que se trate. La producción en Paraguay es de carácter excepcional, aunque en el último período las cifras de producción crecieron con el empleo de equipos digitales, pese a que muchos de esos productos no tienen aún salida en los circuitos comerciales. En estos últimos países la presencia de espectadores y recaudaciones para títulos locales resulta casi insignificante cuando se la compara con el mercado global de cada caso.

La presencia oligopólica de las majors, frente a la cual se hace muy difícil competir incluso en aquellos países que disponen de legislaciones de fomento (cuotas de pantalla, apoyo a la exhibición local, etc.) se ve reforzada con las millonarias inversiones en marketing mundial, que inciden también en el conjunto de los medios de comunicación locales, y en la tirada de numerosas copias para acaparar el tiempo de pantalla de la mayor cantidad posible de salas. Por ejemplo, en Argentina, para 2005, de un total de 5.865 copias editadas para el lanzamiento de películas, 4.162, el 71% del total, correspondió a títulos norteamericanos, mientras que los nacionales sólo editaron 618 copias, el 10,5% del total. Se destaca sin embargo el mayor rendimiento de las copias de los filmes nacionales, que representó en 2005 un promedio de 46,7 mil espectadores por copia, mientras que para el conjunto de los filmes de otras procedencias, dicho promedio se redujo a 6,3 mil.

El intercambio de películas en estos países es muy limitado, de tal modo que rara vez un filme brasileño o chileno logró algún interés significativo en el mercado argentino, destacándose más la presencia de algunos títulos argentinos en los mercados de Chile y Brasil, aunque ella estuvo reservada a ciertas franjas de público, caracterizadas por un mayor nivel de exigencias en materia de originalidad o calidad artística y técnica. Los filmes más taquilleros en cada mercado nacional –coproducidos casi siempre por grandes empresas o conglomerados de multimedios- no suelen tener la misma repercusión en los países vecinos. Se exceptúan algunas producciones argentinas que han merecido el reconocimiento de festivales o de la crítica internacional y que encuentran interesante acogida en mercados, como el de Brasil, donde existe una importante red de salas de arte. O algún filme de dibujos animados, para niños, como sucedió con el filme argentino La tortuga Manuelita.

Si esto sucede con países limítrofes, la circulación de películas procedentes de otras industrias de Iberoamérica es aún más dificultosa, como lo prueban los escasos resultados de producciones de países con mayor tradición cinematográfica, por ejemplo, España y México.

En Venezuela se está dando una creciente presencia del cine latinoamericano (principalmente, argentino) a partir del decidido impulso estatal en el sector a partir de la Distribuidora Amazonia. 

La distribución internacional de los filmes locales de mayor interés comercial suele estar a cargo de las majors norteamericanas, dada la poca capacidad de las empresas locales para proyectarse en el exterior en términos más o menos sostenibles. Además, el caso de Brasil,  dichas compañías cuentan con la ventaja de participar en la producción de películas exitosas valiéndose de una legislación local de incentivos fiscales, lo cual le permite representar una cuota mayor en la comercialización tanto local como internacional de filmes de ese país. Esto explica, por ejemplo, que en 2005, según datos proporcionados por ANCINE y SDRJ/Distribuidoras, cinco majors norteamericanas (Columbia, Warner, Fox, Buena Vista y UIP), encargadas de distribuir a nivel interno un total de 14 filmes locales (33% de los títulos nacionales estrenados) representasen con 9,7 millones de espectadores -sobre un total de 11,3 millones- el 86% de los ingresos de los filmes nacionales comercializados en ese país.

En cambio, en otros países, como Argentina, las empresas de distribución más abocadas a la oferta de títulos nacionales son de capitales locales (Distribution Company, Primer Plano Group) aunque carecen de suficiente capacidad para proyectarse más allá de las fronteras del país, salvo en la oferta de películas locales para su comercialización en canales de TV abierta o en video y DVD.

3. Observaciones sobre dos encuestas con distribuidores y exhibidores locales

El rasgo predominante en la distribución intraregional iberoamericana sigue siendo la existencia de enormes dificultades para posicionarse con en los mercados locales, de tal modo que ninguna de ellas –salvo en sus propios mercados internos- logra ubicarse entre los 20 títulos más exitosos de cada año en las salas de cine. Ni siquiera el cine español, cuya trayectoria industrial y cultural es altamente reconocida, logra interesar a distribuidores y exhibidores locales –representan, en los mejores períodos, entre el 1% y el 2% de cada mercado- salvo en el caso de aquellos filmes cuyos méritos sean parecidos a los que se han señalado para el mercado intrarregional del Mercosur.

Ello parece corroborarse cuando se analizan los resultados de una encuesta realizada por el OMA entre distribuidores y exhibidores de los países analizados, donde se trató de obtener información sobre la experiencia realizada en la distribución de películas iberoamericanas.

Al margen del escaso nivel de respuesta obtenido por parte de los consultados –sólo respondió el 6% de los mismos- lo cual es un indicio del poco interés existen en dicho sector con relación a este tema- se obtuvieron algunos resultados que, junto con el análisis de algunas entrevistas personales, ofrecen un panorama más o menos fiable de esta situación.

Todos los consultados que enviaron respuestas tienen antecedentes de distribución de películas iberoamericanas no nacionales, a nivel local. El número total de filmes distribuidos fue de entre 4 y 10 títulos por empresa, para el período 2002-2005, y ellos procedieron de Argentina, España, Cuba, México, Perú, Brasil y Chile.

. El promedio anual de espectadores de dichos filmes fue de entre 2 mil y 5 mil en el caso de Chile y más de 10 mil en Argentina.

. La mayoría afirma tener interés en distribuir cine iberoamericano y lo hace por "interés cultural" e "interés económico".

. Frente a las dificultades observadas para distribuir cine iberoamericano, predominan las respuestas de "carencia de interés del público", "elevados costos de lanzamiento" y "competencia de grandes distribuidoras". También se anota en menor medida "carencia de un circuito especializado en cine-arte" y "poco interés de la crítica y los medios".

. Entre los incentivos para distribuir cine nacional e iberoamericano, todas las respuestas coinciden en la necesidad de "mejorar la calidad de los filmes ofertados". También aparece en algunos casos la de obtener "apoyo del organismo oficial a la distribución local".

. Los consultados que accedieron a responder señalan como "positiva" la evolución de la distribución de películas nacionales e iberoamericanas en los últimos 15 años.

. La mayoría destaca a las salas comerciales como el medio más idóneo para la comercialización de filmes locales e iberoamericanos. En menor medida se señala también a las salas de cine-arte, la TV abierta y el video hogareño.

. El costo estimado de lanzamiento se ubica, para la mayoría, entre 5 mil y 20 mil dólares. Alguno eleva esa cifra a entre 20 mil y 50 mil dólares.

. La repercusión obtenida por un filme en muestras internacionales representa un “valor agregado” que puede incidir favorablemente en una mayor demanda por parte del mercado.

. No se registra, entre las respuestas de Argentina y Chile, distribución de películas en soporte digital ni crecimiento de salas de exhibición digital. Coincidencia total en que la distribución y la exhibición digital no afectarán a la distribución local.

. La mayoría estima que el futuro de la distribución local será "en crecimiento". Alguno indica que será "estacionario".

. Las regiones del mundo que aparecen como de mayor interés y posibilidades para el cine nacional e iberoamericano son, por unanimidad, Europa, particularmente España, y en menor medida, América Latina.

En términos generales, las respuestas obtenidas destacan como dificultades mayores, los altos costos de lanzamiento y la falta de incentivos fiscales y efectivos convenios de codistribución. También señalan a las salas de arte y a los canales de TV de pago y sistemas de Video/DVD, como espacios más ventajosos que las salas comerciales para la distribución de películas iberoamericanas.

A diferencia de los otros países, desde Brasil se afirma que ya existen sistemas de distribución y exhibición en soporte digital, y que tenderá a crecer el número de salas de ese carácter, así como que las mismas contribuirán a mejorar la circulación de los filmes de la región.

4. Fortalezas y debilidades en la comercialización de películas en el espacio audiovisual iberoamericano.

Entre las fortalezas que tiene el cine de los países del Mercosur  figuran las siguientes:

1. Sólidos espacios culturales, a escala nacional y regional, con fuertes antecedentes en producción artística e intelectual y desarrollados en el marco de una cultura, una historia y una raíz lingüística comunes y con un claro reconocimiento mundial sobre sus capacidades productivas y creativas.

2. Importantes antecedentes en materia de acuerdos y convenios de cooperación cultural y de integración y coproducción cinematográfica.

3. Reiterado interés de algunas empresas productoras españolas y de la región, así como de los organismos estatales del sector cinematográfico, para desarrollar actividades de cooperación orientadas a producir o coproducir películas, que en términos generales, presentan un buen nivel de calidad técnico-artística y a la vez es respetuoso de la diversidad cultural.

4. Probada experiencia cinematográfica en los países más desarrollados del Mercosur (Argentina, Brasil, Chile), que se remonta desde los inicios del siglo XX en los rubros de producción, comercialización y servicios y que se tradujo a veces en importantes proyectos de coproducción intrarregional y con España.

5. Importante capacidad productiva en el sector audiovisual, tanto en el televisivo como en el cinematográfico, representando éste por una producción que oscila anualmente entre 120 y 150 largometrajes. Y aquel por una fuerte experiencia en materia de producción y comercialización regional y mundial (telenovelas, diseño de programas, etc.), con lo que ello representa también para la formación de recursos técnico y creativos.  

6. Elevado volumen de población que, en el conjunto de los países mercosureños, representando un promisorio mercado –aunque por ahora solo potencialmente- para el desarrollo de la industria cinematográfica local y regional.

7. Existencia de legislaciones nacionales de cine en la mayor parte de los países del Mercosur –con la excepción de Paraguay y Uruguay- que posibilitan una actividad sostenida en la producción fílmica y en las relaciones de coproducción con otros países de la región y España.

8. Existencia de crecientes proyectos de intercambio e integración mercosureña. En  el interior de la región se destaca la línea de acuerdos de codistribución impulsada por Argentina, Brasil y Chile, necesaria de ser mejorada y extendida a las relaciones con otras cinematografías.

9. Formulación en la RECAM de primeros proyectos y políticas para compatibilizar las legislaciones a escala regional, así como para intentar crear circuitos de distribución y exhibición y promoción internacional de las cinematografías de los países del MERCOSUR.

10. Buena acogida del público local a ciertas producciones nacionales, particularmente aquellas en las que de una forma u otra se siente expresado o representado. Películas argentinas, brasileñas, chilenas o bolivianas, han probado más de una vez su capacidad competitiva ante los productos más promocionados del cine norteamericano.

11. Larga trayectoria exportadora de cine nacional, prácticamente desde los comienzos de la industria en el país, especialmente en el caso argentino a España y a países latinoamericanos (el “espacio del idioma”), y en menor medida, Brasil.

12. Fuerte crecimiento del número y la calidad de técnicos y profesionales cinematográficos a partir del rápido incremento de centros de capacitación para el sector.

13. Presencia de una nueva generación de realizadores que se suma a la de otros con larga trayectoria de trabajo y reconocimiento internacional, lo que significa renovación y diversidad en el sector.

14. Sólida tradición asociativa en los sectores de los productores,  directores, técnicos y actores, lo que se plasma en la presencia de sindicatos, federaciones y cámaras por rama de actividad.

15. Multiplicación de salas de exhibición durante la segunda mitad de la década del noventa, lo que ha permitido recuperar el volumen que existía a principios del decenio anterior. Además, en los últimos años se abrieron circuitos para difusión de un cine con mayores inquietudes culturales (en Brasil, “cines de arte”, en Argentina “Espacios INCAA”) en los que podría afirmarse una labor conjunta de distribución y exhibición de filmes mercosureños. Esa experiencia también ha venido desarrollándose en Uruguay con las salas de la Cinemateca Uruguaya. Otro tanto ocurre con las experiencias de distribución y exhibición digital implementadas en Brasil.

Junto a estas fortalezas, aparecen sin embargo claras debilidades y amenazas para el desarrollo del cine de cada país y, en consecuencia, para el cine regional.

Entre las debilidades podrían señalarse:

1. Insuficientes sistemas de datos y fiscalización para conocer y procesar críticamente la evolución de cada industria y mercado y facilitar intercambios de información a escala local, regional e iberoamericana. No existen, o son altamente insuficientes, las actividades del sector público o privado en materia de estudios e investigaciones de los problemas que atraviesa el cine y, más aún, de las amenazas que se proyectan sobre la industrias locales.

2. Limitaciones de los mercados locales –incluso en los países de mayor desarrollo- para la amortización de los costos de las producciones locales. Inciden también en esta situación la situación socioeconómica crítica de vastos sectores de la población, la exclusión social, el deterioro prolongado en los ingresos familiares, la escasez de salas en numerosas ciudades pequeñas e intermedias del interior del país y la pérdida del hábito de asistencia al cine, entre otras cosas, por la competencia de la televisión y el video y nueva formas de ocupación del llamado tiempo libre. También contribuye fuertemente a ello el insuficiente atractivo que tienen la mayor parte de las producciones locales para motivar la concurrencia del público a las salas, situación que es aprovechada en muchos casos por la TV local con programación y tratamientos audiovisuales de mayor interés para el público.

3. Escaso nivel de intercambios en distribución y exhibición de películas de la región como producto de las insuficiencias existentes en la comercialización de filmes locales a escala interna y regional, tanto en las salas de cine como en la televisión y en el video.

4. Diferencias idiomáticas entre Brasil y el resto de la región que a menudo obstaculizan los intercambios de algunas industrias culturales, como la editorial y la audiovisual, en este caso obligando al doblaje de programas de TV o al subtitulado de películas. 

5. Concentración de los servicios en una o dos grandes ciudades de cada país, lo que induce a la formación de grupos, por momentos monopólicos, que encarecen y dificultan la actividad local en dicho sector. 

6. Inexistencia de políticas educativas sobre el audiovisual destinadas a la formación crítica de las nuevas generaciones de espectadores y a una revalorización de la cultura y la cinematografía de cada país y de la región.

7. Insuficiencia de ayudas y fomento a la distribución y comercialización regional e internacional de películas locales.

8. Carencia de disposiciones legales sobre cuota de pantalla en Bolivia, Paraguay, Uruguay y Chile, para películas nacionales o de la región en las salas de cine, e insuficiencias en a reglamentación e implementación de dicha cuota en Argentina y Brasil, lo que deja a los productores sin resguardo frente a las propuestas extranjeras. Más aún, cuando tales medidas sobre cuota de pantalla no se han extendido aún de manera efectiva  a los espacios televisivos locales.

Finalmente, como amenazas para el desarrollo e, inclusive, la sobrevivencia de los cines nacionales y del espacio audiovisual regional, pueden anotarse las siguientes.

1. Fuerte presión de los Estados Unidos, particularmente en la OMC para reducir los subsidios del Estado hacia el sector de la producción y los servicios cinematográficos y audiovisuales. Es muy probable que estas presiones y exigencias se agudicen.

2. Crecimiento de las estrategias de promoción globales del cine hegemónico, el norteamericano, donde las majors realizan lanzamientos simultáneos en todo el mundo, con inversiones altísimas para captar público, incluso antes de que las películas sean ofertadas en el mercado, con medios de comunicación masiva claramente dependientes de dichas estrategias.

3. Un puñado de programadores decide qué se exhibe en el país. De acuerdo con lo que ellos definan para las grandes salas, se determina lo que se mostrará prácticamente en todo el resto de los espacios comerciales. Esto es una amenaza para las producciones nacionales más pequeñas, que tienen menor probabilidad de ser elegidas por los líderes del mercado y por ende, deberán recurrir a salas fuera de los circuitos tradicionales de exhibición o a espacios alternativos poco relevantes para el sostenimiento de las actividades productivas.

4. Insuficiencia en materia de políticas y estrategias entre el sector público y privado para fomentar la exportación conjunta de los productos cinematográficos locales, lo cual incide en la pérdida de oportunidades para las industrias locales a escala regional e internacional.

5. La baja concurrencia al cine por parte de la población –ocasionada, entre otros factores por el empobrecimiento de amplios sectores sociales y la ausencia de salas de cine en muchas ciudades del interior- puede acrecentar la pérdida en el hábito de asistencia a las salas, con efectos posiblemente irreversibles.

ANEXOS ESTADÍSTICOS
DISTRIBUCIÓN Y EXHIBICIÓN  DE PELÍCULAS IBEROAMERICANAS EN ARGENTINA, BRASIL, CHILE Y OTROS PAISES DEL MERCOSUR

(2003-2006) 

El criterio para la organización de los datos fue la siguiente:

-se consideraron sólo los filmes de largometraje estrenados en los años analizados (2003 a 2006), no los exhibidos ni los festivales o ciclos;

-los datos de mercado comprenden la cantidad total-acumulada obtenida por los distintos filmes;

-los años se consideran estrictamente desde el 1º de enero hasta el 31 de diciembre (hay fuentes, como Filme B, que también incluyen el mes de diciembre del año anterior para incluir los estrenos navideños);

-la recaudación está traducida a dólares (teniendo en cuenta una cotización promedio del año analizado, a partir de la información suministrada por los bancos centrales de los respectivos países).

Por todo esto, los datos de mercado pueden variar con respecto a otras fuentes (que engloban también los filmes exhibidos que no son estrenos, más los ciclos y festivales). 

Se adoptó este criterio para unificar las distintas fuentes.

DATOS GENERALES

	País
	Superficie en km2*
	Población

en millones
	PBI
(miles de millones de US$)

	ARGENTINA
	2 767 000
	38,6
	249,9**

	BRASIL
	8 512 000
	187,6
	763**

	PARAGUAY
	407 000
	6,2
	7,3**

	URUGUAY
	176 000
	3,4
	16,3**

	VENEZUELA
	916 445
	26,5
	102

	BOLIVIA
	1 099 000
	9,4
	8,5**

	CHILE
	757 000
	16,2
	96,4**


* Sin incluir territorio antártico.

** Año 2003 en dólares de 1995.

MARCO INSTITUCIONAL Y LEGAL

	País
	Organismos

Oficiales
	Normas Legales

Vigentes
	Artículos referidos a la distribución y exhibición
	Síntesis de los contenidos

	ARGENTINA
	Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA)
	Ley de fomento y regulación de la actividad cinematográfica 17.741, con sus modificatorias
	Arts. 14 al 20

Art. 47

Arts. 52 a 54
	-Cuota de pantalla

-Clasificación de salas cinematográficas

-Porcentajes a abonar por los exhibidores

-Certificado de exhibición

-Comercialización en el exterior

   - Coproducción



	BRASIL
	-Secretaría del Audiovisual / Ministerio de Cultura

-Agencia Nacional de Cine (ANCINE)
	-Ley 8.313 (Ley Rouanet, 1991) 
-Ley 8.685 (Ley del Audiovisual, 1993) 

-Medida provisoria 2228 (2001)
-Ley 10.454 (2002)
	Arts. 55 al 57
	Cuota de pantalla para obras cinematográficas,  videofonográficas y telefilmes nacionales

	VENEZUELA
	Centro Nacional Autónomo de Cinematografía (CNAC)
	Ley Nacional de Cinematografía (2003, reformada en 2005).
	Arts. 22 a 35.


	Definiciones, clasificación, registro de empresas, cuota de copiado, cuota de pantalla, cifra de continuidad, obligación de las distribuidoras a comercializar 20% de filmes nacionales o extranjeros de valor artístico, liquidación de renta fílmica del exhibidor al distribuidor, obligación de los exhibidores de llevar control diario sobre las actividades realizadas.

	BOLIVIA
	Consejo Nacional del Cine (CONACINE)
	Ley 1.302 (1991)
	Arts. 7.g3),  20 a 25
	Registro de empresas distribuidoras y exhibidoras en el Conacine, calificación de los filmes, condiciones más favorables para cineclubes y similares, obligación de que todos los filmes estén hablados en castellano o idioma nativo (o subtitulados en estos idiomas) y de que el nombre del director figure de manera destacada en las promociones.

	CHILE
	Consejo del Arte y la Industria Audiovisual / Consejo Nacional de Cultura y Artes (CNCA)
	Ley 19.981 sobre fomento audiovisual (2004)
	Arts. 7.4, 9.d, 9.e
	Designa como una de las facultades del Consejo del Arte y la Cultura Audiovisual, y uno de los destinos del Fondo de Fomento Audiovisual, el fomento y apoyo a la distribución, difusión y exhibición de obras nacionales o realizadas en coproducción.


PRODUCCIÓN NACIONAL

	País
	2003
	2004
	2005
	2006

	Argentina
	67
	54
	41
	63

	Brasil
	27
	46
	40
	60

	Paraguay
	1
	1
	3
	4

	Uruguay
	2
	10
	6
	2

	Venezuela
	3
	8
	7
	14

	Bolivia
	3
	4
	5
	7

	Chile
	8
	12
	13
	9

	TOTAL
	111
	135
	115
	159


MERCADO CINEMATOGRÁFICO

Condiciones generales de los mercados

	
	2003
	2004
	2005
	2006

	ARGENTINA

	Número de pantallas
	922
	968
	978
	990

	Total películas estrenadas
	211
	242
	272
	258

	Total películas nacionales estrenadas
	47
	63
	60
	63

	Total número espectadores (en millones)
	31,9
	41,6
	32,9
	31,8

	Total número espectadores filmes nacionales

(en millones)
	3,2
	5,7
	4,2
	3,5

	Recaudación bruta (millones US$)
	56,8
	83,7
	74,1
	81,7

	Recaudación bruta filmes nacionales

(millones US$)
	5,4
	10,9
	9,06
	9,07

	Precio medio de entrada (US$)
	1,76
	2
	2,2
	2,5


Fuente: Elaboración propia a partir de datos del INCAA.

	
	2003
	2004
	2005

	BRASIL

	Número de pantallas
	1.817
	1.997
	2.045

	Total películas estrenadas
	216
	256
	230

	Total películas nacionales estrenadas
	26
	46
	40

	Total número espectadores (en millones)
	104,6
	115,6
	83,9

	Total número espectadores filmes nacionales 

(en millones)
	22,3
	15,08
	9,3

	Recaudación bruta (millones US$)
	208,5
	291,8
	275,9

	Recaudación bruta filmes nacionales 

(millones US$)
	41,3
	34,9
	30,06

	Precio medio de entrada (US$)
	2,18
	2,52
	3,15


Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Filme B y Ancine.

	
	2003
	2004
	2005
	2006

	PARAGUAY

	Número de pantallas
	s/d
	s/d
	s/d
	25

	Total películas estrenadas
	s/d
	s/d
	80
	109

	Total películas nacionales estrenadas
	1
	0
	1
	2

	Precio medio de entrada (US$)
	2,25
	2,5
	2,5
	2,5


*Es estima en medio millón la cantidad de espectadores anuales de cine.

Fuente: Elaboración propia en base a datos de Cinesparaguay.com.py, CAMPRO, OPRAP.

	
	2003
	2004
	2005
	2006

	URUGUAY

	Número de pantallas
	s/d
	102
	110
	110

	Total películas estrenadas
	160
	150
	170
	160

	Total películas nacionales estrenadas
	2
	8
	3
	2

	Total número espectadores (en millones)
	2,73
	2,75
	2,41
	2,2

	Recaudación bruta (millones US$)
	6,2
	5,8
	6,5
	6

	Precio medio de entrada (US$)
	2,5
	2,7
	2,8
	3


Fuente: Elaboración propia en base a datos de INA y Cinestrenos.

	
	2003
	2004
	2005
	2006

	VENEZUELA

	Número de pantallas
	351
	369
	394
	402

	Total películas estrenadas
	141
	183
	155
	210

	Total películas nacionales estrenadas
	1
	4
	4
	11

	Total número espectadores (en millones)
	16,1
	18,9
	18,7
	19,7

	Total número espectadores filmes nacionales 

(en millones)
	0,001
	0,22
	1,14
	0,75

	Recaudación bruta (millones US$)
	36,6
	46,6
	52,7
	64,5

	Recaudación bruta filmes nacionales 

(millones US$)
	0,001
	0,55
	3,19
	2,47

	Precio medio de entrada (US$)
	2,15
	2
	2,1
	4,1


Fuente: CNAC

	
	2003
	2004
	2005

	CHILE

	Número de pantallas
	262
	272
	292

	Total películas estrenadas
	178
	183
	192

	Total películas nacionales estrenadas
	8
	12
	20

	Total número espectadores (en millones)
	10,8
	11,5
	9,9

	Total número espectadores filmes nacionales 

(en millones)
	1,71
	1,15
	0,40

	Recaudación bruta (millones US$)
	35,2
	44,02
	s/d

	Recaudación bruta filmes nacionales 

(millones US$)
	5,5
	4,3
	s/d

	Precio medio de entrada (US$)
	s/d
	s/d
	3,8


Fuente: Elaboración propia en base a datos del CNCA.

	
	2003
	2004
	2005
	2006

	BOLIVIA

	Número de pantallas
	42
	54
	56
	56

	Total películas estrenadas
	85
	75
	80
	70

	Total películas nacionales estrenadas
	3
	4
	5
	7

	Total número espectadores (en millones)
	1,25
	1,57
	1,48
	s/d

	Total número espectadores filmes nacionales 

(en millones)
	s/d
	0,20
	s/d
	s/d

	Recaudación bruta (millones US$)
	2,61
	3,44
	3,62
	s/d

	Precio medio de entrada (US$)
	1,5
	2
	2,5
	2,5


Fuente: Elaboración propia a partir de datos de CONACINE y http://cine.bolivia.com.

ARGENTINA

Distribuidoras extranjeras

DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Mercado cinematográfico argentino (2006) 1
	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Disney
	18
	6,98%
	7.431.285
	23,37%

	Fox
	23
	8,91%
	5.514.551
	17,34%

	UIP
	21
	8,14%
	3.661.727
	11,51%

	Warner
	15
	5,81%
	3.609.638
	11,35%

	Columbia
	21
	8,14%
	3.605.621
	11,34%

	TOTAL
	98
	37,98%
	23.822.822
	74,91%


DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes nacionales (2006)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Disney
	2
	0,78%
	877.893
	2,76%

	Warner
	1
	0,39%
	297.102
	0,93%

	Fox
	2
	0,78%
	215.781
	0,68%

	Columbia
	1
	0,39%
	5.960
	0,02%

	UIP
	1
	0,39%
	2.186
	0,01%

	TOTAL
	7
	2,73%
	1.398.922
	4,40%


DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2006) 1
	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Fox
	3
	1,16%
	322.023
	1,01%

	Disney
	1
	0,39%
	3.314
	0,01%

	UIP
	1
	0,39%
	2.801
	0,01%

	TOTAL
	5
	1,94%
	328.138
	1,03%


ARGENTINA

Distribuidoras nacionales

DISTRIBUIDORAS NACIONALES.

Mercado cinematográfico argentino (2006) 1
	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Títulos
	% Mercado

	Distribution Company
	40
	15,50%
	3.393.630
	10,67%

	Alfa Films
	30
	11,63%
	2.201.828
	6,92%

	Primer Plano
	28
	10,85%
	501.919
	1,58%

	Pachamama Cine
	6
	2,33%
	188.419
	0,59%

	CDI Films
	7
	2,71%
	100.226
	0,32%

	TOTAL
	111
	43,02%
	6.386.022
	20,08%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES.

Filmes nacionales (2006)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Primer Plano
	24
	9,30%
	477.082
	1,50%

	Distribution Company
	10
	3,88%
	367.346
	1,16%

	Kaos
	2
	0,78%
	18.209
	0,06%

	Cinemagrup
	3
	1,16%
	8.774
	0,03%

	TOTAL
	39
	15,12%
	871.411
	2,75%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2006) 1
	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Primer Plano
	1
	0,39%
	13.260
	0,04%

	Alfa Films
	1
	0,39%
	8.427
	0,03%

	Americine
	2
	0,78%
	6.364
	0,02%

	CDI Films
	1
	0,39%
	5.546
	0,02%

	Luis Vainikoff
	2
	0,78%
	195
	0,0006%

	TOTAL
	7
	2,73%
	33.792
	0,11%


(1) La información de mercado suministrada por el INCAA comprende desde el 1 de enero hasta el 14 de diciembre de 2006.

*No se consideran como nacionales a las filiales de empresas multinacionales anotadas como empresas nacionales. 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de INCAA

BRASIL

Distribuidoras extranjeras

DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Mercado cinematográfico brasileño (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Warner
	19
	8,26%
	16.862.823
	20,09%

	UIP
	23
	10%
	16.503.384
	19,66%

	FOX
	23
	10%
	15.673.023
	18,67%

	SONY/Columbia
	19
	8,26%
	12.665.859
	15,09%

	BVI
	20
	8,70%
	7.125.071
	8,49%

	TOTAL
	104
	45,22%
	68.830.160
	82%


DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Sony
	3
	1,30%
	6.283.527
	7,49%

	BVI
	2
	0,87%
	990.206
	1,18%

	Fox
	2
	0,87%
	975.216
	1,16%

	Warner
	2
	0,87%
	326.742
	0,39%

	UIP
	1
	0,43%
	204.575
	0,24%

	TOTAL
	10
	4,34
	8.780.266
	10,46%


DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Fox
	3
	1,30%
	191.665
	0,23%

	Warner
	1
	0,43%
	9.416
	0,01%

	TOTAL
	4
	1,73%
	201.081
	0,24%


BRASIL

Distribuidoras nacionales

DISTRIBUIDORAS NACIONALES*.

Mercado cinematográfico brasileño (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Europa/MAM
	19
	8,26%
	5.066.937
	6,04%

	Imovisión
	16
	6,52%
	457.963
	0,55%

	Pandora
	14
	6,09%
	1.346.696
	1,60%

	Playarte
	12
	5,22%
	4.790.011
	5,71%

	Imagem
	12
	5,22%
	1.514.511
	1,80%

	TOTAL
	73
	31,31%
	13.176.118
	15,70%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES.

Filmes nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Imovisión
	3
	1,30%
	155.270
	0,18%

	Riofilme
	8
	3,48%
	136.699
	0,16%

	Videofilme
	2
	0,87%
	126.898
	0,15%

	Europa/MAM
	3
	1,30%
	69.961
	0,08%

	Polifilmes
	3
	1,30%
	10.135
	0,01%

	TOTAL
	19
	8,25%
	498.963
	0,58%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES*.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Mais Films
	3
	1,74%
	140.814
	0,12%

	Artfilms
	1
	0,43%
	108.703
	0,13%

	Pandora
	4
	1,74%
	99.349
	0,12%

	Imagem
	1
	0,43%
	53.141
	0,06%

	Estação
	1
	0,43%
	14.020
	0,02%

	TOTAL
	10
	4,77%
	416.027
	0,45%


*No se consideran como nacionales a las filiales de empresas multinacionales anotadas como empresas nacionales. 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Filme B, Ancine

CHILE

 Distribuidoras extranjeras

DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Mercado cinematográfico chileno (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Fox
	19
	9,90%
	2.221.487
	22,39%

	Warner
	15
	7,81%
	1.796.181
	18,10%

	Universal
	17
	8,85%
	1.726.038
	17,39%

	Disney
	23
	11,98%
	1.110.858
	11,19%

	Columbia
	12
	6,25%
	802.967
	8,09%

	TOTAL
	86
	44,79%
	7.657.531
	77,16%


DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes nacionales (2005)

Ninguna major ni empresa extranjera distribuyó películas nacionales en el año 2005.

DISTRIBUIDORAS EXTRANJERAS.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Fox
	3
	1,56%
	79.395
	0,80%

	Warner
	1
	0,52%
	4.318
	0,04%

	Disney
	2
	1,04%
	10.106
	0,10%

	TOTAL
	6
	3,12%
	93.819
	0,94%


CHILE

Distribuidoras nacionales

DISTRIBUIDORAS NACIONALES*.

Mercado cinematográfico chileno (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Bazuca
	18
	9,38%
	776.323
	7,82%

	Andes Filmes
	16
	8,33%
	377.252
	3,18%

	MC Filmes
	8
	4,17%
	210.789
	2,12%

	Transeuropa
	18
	9,38%
	124.768
	1,26%

	CGI
	7
	3,65%
	7.075
	0,07%

	TOTAL
	67
	34,91%
	1.496.207
	14,45%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES.

Filmes nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Bazuca
	4
	2,08%
	264.072
	2,66%

	Andes Films
	4
	2,08%
	80.163
	0,81%

	Microfilms
	5
	2,60%
	49.086
	0,49%

	Distribución de manera independiente
	5
	2,60%
	8.117
	0,08%

	Mono-Beyond Perceptions
	1
	0,52%
	543
	0,01%

	TOTAL
	19
	9,88%
	401.981
	4,05%


DISTRIBUIDORAS NACIONALES*.

Filmes iberoamericanos no nacionales (2005)

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Bazuca
	2
	1,04%
	51.113
	0,52%

	Transeuropa
	1
	0,52%
	27.676
	0,28%

	MC Filmes
	3
	1,56%
	22.313
	0,22%

	Arcadia
	1
	0,52%
	11.369
	0,11%

	Transamérica
	2
	1,04%
	9.092
	0,09%

	TOTAL
	9
	4,68%
	121.563
	1,22%


*No se consideran como nacionales a las filiales de empresas multinacionales anotadas como empresas nacionales. 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de CNCA

VENEZUELA

EMPRESAS DE DISTRIBUCIÓN

	Distribuidoras.

Características

	Cinematográfica Blancica
	Conglomerado de empresas (Blanco y Travieso, Cinema Internacional, Venefilms y Radonsky), tiene en exclusiva el sello Warner Bross.

	Cines Unidos
	Asociada a Di/Fox, combinación de los grupos empresariales DIFRA (originalmente Distribuidora Italo Francesa de Películas) y MDF Metro/DIFRA/FOX. Representa también a algunas compañías independientes. 

	The Walt Disney Company of Venezuela
	Establecida en Venezuela el año 2000, integra la comercialización de los productos masivos de su firma existentes en el país.

	Amazonía Films
	Proyecto especial de la Fundación Cinemateca Nacional, es una distribuidora pública destinada al cine independiente y cine de autor, principalmente de Latinoamérica, Europa y Asia.


Fuente: Elaboración propia en base a datos del CNAC y Wikipedia, Enciclopedia Digital.
BOLIVIA

Distribuidoras  y exhibidoras principales

PRINCIPALES EMPRESAS DE DISTRIBUCION:


Manfer Films


UIP

PRINCIPALES CIRCUITOS DE EXHIBICION


Center                 7 salas


Monje Campero   2 salas

Norte                    2 salas

Bellavista              2 salas

Fuente: CONACINE (2004)

PARTICIPACION DE LAS MAJORS EN ARGENTINA, BRASIL Y CHILE

Aclaración sobre la conformación de las majors:

-A nivel mundial, United International Pictures (UIP) está conformada por Paramount, Universal y Dreamworks (aunque en Brasil, desde el 1º de enero de 2007, Paramount -junto con Dreamworks- comenzó a operar autónomamente).

-Sony es propietaria de Columbia.

La operatoria de estas empresas varía de acuerdo al país (por ejemplo, en algunos territorios UIP se presenta de esta manera y en otros lo hace como Universal). 

Por ello, en el siguiente cuadro se nombrará a las majors según su nombre global (UIP, Disney y Sony) y no según las empresas, o ramas, que las componen. 

Mercado cinematográfico conjunto de Argentina, Brasil y Chile*.

Participación de las majors.

	Empresa
	OFERTA
	CONSUMO

	
	Títulos
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado

	Fox
	65
	9,56%
	23.409.601
	18,63%

	Warner
	49
	7,21%
	22.268.642
	17,72%

	UIP
	61
	8,97%
	21.891.149
	17,42%

	Sony
	52
	7,65%
	17.074.447
	13,59%

	Disney
	61
	8,97%
	15.667.214
	12,47%

	TOTAL
	288
	42,36%
	100.311.053
	79,63%


* Los años en los que se basan los datos de este cuadro son: Argentina, 2006; Brasil, 2005; Chile, 2005.
Fuente: Elaboración propia a partir de datos de INCAA, Ancine, Filme B, CNCA.

PRINCIPALES EMPRESAS DE EXHIBICION

ARGENTINA

Hoyts, Cinemark, NAI, Village, SAC-NEC

BRASIL

Cinemark, Severiano Ribeiro, UCI, Hoyts General Cinema, Box Cinemas, Playarte, Alvorada, Haway y Paris.

CHILE

Hoyts, Cinemark, Showcase, Cine Mundo, Movieland.

BOLIVIA

Center, Monje Campero, Norte, Bellavista

URUGUAY

Movicenter, Hoyts, Grupo Cine, Cinemateca Uruguaya

ARGENTINA

PARTICIPACION DE EMPRESAS DE EXHIBICION EN EL MERCADO (2005)

	Exhibidor
	Pantallas
	% de pantallas

	Hoyts
	95
	9,71%

	Cinemark
	78
	7,98%

	N.A.I.
	72
	7,36%

	Village
	69
	7,06%

	SAC-NEC-D´Alimenti
	41
	4,19%

	Cineplex-Cinemacenter
	35
	3,58%

	Teyci-Lisieux-Dubac
	19
	1,94%

	Campbell-Del Valle
	14
	1,43%

	Samar-Marau-Fagu
	12
	1,23%

	Exhibidora Atlántica
	12
	1,23%

	San Martín-

Bereciartua
	11
	1,12%

	Compañía Monumental
	10
	1,02%

	Vanguardia
	9
	0,92%

	De Porras
	8
	0,82%

	Otras empresas
	493
	50,41%

	TOTAL
	978
	100%


	Nombre
	Espectadores 
	Recaudación
	Cantidad de pantallas 

	Hoyts General Cinemas 
	22,14%
	23,34%
	12,44%

	Village Roadshow
	13,43%
	15,75%
	10,64%

	Cinemark
	13,08%
	14.39%
	9,62%

	Independientes
	14,14%
	10,26%
	28,33%


Fuente: INCAA

BRASIL

EMPRESAS DE EXHIBICION. CANTIDAD DE COMPLEJOS Y PANTALLAS POR REGION (2006)

COMPLEJOS CINEMATOGRÁFICOS

	Empresa exhibidora
	Río de Janeiro, San Pablo y Brasilia
	Resto del país
	TOTAL
	% del total nacional

	
	Complejos
	%
	Complejos
	%
	
	

	Cinemark
	29
	76,32
	9
	23,68
	38
	4,93

	Severiano Ribeiro
	23
	71,88
	9
	28,13
	32
	4,15

	UCI Brasil
	4
	40
	6
	60
	10
	1,30

	Moviecom
	10
	47,62
	11
	52,38
	21
	2,72

	Arco Íris
	11
	27,50
	29
	72,50
	40
	5,19

	Araujo
	19
	73,08
	7
	26,92
	26
	3,37

	Espaço
	12
	70,59
	5
	29,41
	17
	2,20

	Cinemais
	3
	30
	7
	70
	10
	1,30

	Box
	2
	40
	3
	60
	5
	0,65

	Afa
	6
	37,50
	10
	62,50
	16
	2,08

	Otros
	247
	44,42
	309
	55,58
	556
	72,11

	TOTAL
	366
	-
	405
	-
	771
	100%


PANTALLAS

	Empresa exhibidora
	Río de Janeiro, San Pablo y Brasilia
	Resto del país
	TOTAL
	% del total nacional

	
	Pantallas
	%
	Pantallas
	%
	
	

	Cinemark
	249
	77,57
	72
	22,43
	321
	15,31

	Severiano Ribeiro
	118
	71,95
	46
	28,05
	164
	7,82

	UCI Brasil
	49
	44,14
	62
	55,86
	111
	5,29

	Moviecom
	45
	45,92
	53
	54,08
	98
	4,67

	Arco Íris
	33
	35,11
	61
	64,89
	94
	4,48

	Araujo
	55
	64,71
	30
	35,29
	85
	4,05

	Espaço
	34
	61,82
	21
	38,18
	55
	2,63

	Cinemais
	17
	31,48
	37
	68,52
	54
	2,58

	Box
	18
	37,50
	30
	62,50
	48
	2,29

	Afa
	7
	20
	28
	80
	35
	1,67

	Otros
	477
	46,22
	555
	53,78
	1.032
	49,21

	TOTAL
	1.102
	-
	995
	-
	2.097
	100%


Fuente: Elaboración a partir de datos de Ancine.
URUGUAY

EMPRESAS DE EXHIBICION CIUDAD DE MONTEVIDEO (2004)

	Grupo
	Cine 
	Salas
	Salas
Montevideo
	 Butacas 
	%

	Hoyts General Cinema
FOX ENEC (Uy)
	Punta Carretas Shopping
	2
	2
	           492   
	 

	
	Alfabeta
	3
	3
	           530   
	 

	
	Punta Shopping (Punta del Este)
	8
	
	
	 

	
	Subtotal
	13
	5
	        1.022   
	5,97%

	Movicenter 
(Campomar, Aragaveytia y otros locales)
	Portones Shopping
	7
	7
	        1.463   
	 

	
	Punta Carreta Shopping
	5
	5
	           983   
	 

	
	Montevideo Shopping Center
	10
	10
	        2.121   
	 

	
	Subtotal
	22
	22
	        4.567   
	26,67%

	Grupo Cine (Mario Bonanata)
	Ejido
	3
	3
	           460   
	 

	
	Ópera
	2
	2
	           500   
	 

	
	Punta Carretas Shopping
	3
	3
	           326   
	 

	
	Torre de los Profesionales
	2
	2
	             -     
	 

	
	Subtotal
	10
	10
	        1.286   
	7,51%

	Grupo Angel Hermida
	Cinemetro
	2
	2
	        1.059   
	 

	
	Plaza Arocena
	4
	4
	           600   
	 

	
	Subtotal
	6
	6
	        1.659   
	9,69%

	Cia.Central Cinematográfica
(Slowak y otros grupos)
	Plaza 
	1
	1
	        2.345   
	 

	
	Plaza - Central
	1
	1
	           400   
	 

	
	Plaza - Libertad
	1
	1
	           350   
	 

	
	Casablanca
	3
	3
	           448   
	 

	
	Subtotal
	6
	6
	        3.543   
	20,69%

	Otros privados
	Maturana
	1
	1
	           400   
	 

	
	Nuevo Flores
	4
	4
	           300   
	 

	
	De las Américas
	1
	1
	           116   
	 

	
	Subtotal
	6
	6
	           816   
	4,76%

	Subtotal
	Circuito Comercial
	63
	55
	      12.893   
	75,3%

	Cinemateca Uruguay
	Sala Cinemateca
	2
	2
	           509   
	 

	
	Cinemateca 18
	1
	1
	           800   
	 

	
	Pocitos
	1
	1
	           276   
	 

	
	Linterna Mágica
	1
	1
	           580   
	 

	
	Cinema Paradiso
	1
	1
	           220   
	 

	
	Saia Dodecá
	1
	1
	             44   
	 

	
	Video Centro
	1
	1
	             70   
	 

	
	Subtotal
	8
	8
	        2.499   
	14,59%

	Otros circuitos
	Cine Universitario
	2
	2
	           386   
	 

	
	Cine Arte del SODRE
	1
	1
	           150   
	 

	
	Subtotal
	3
	3
	           536   
	3,13%

	Subtotal
	Circuito Cultural
	11
	11
	        3.035   
	17,7%

	Subtotal
	Circuito Condicionados
	17
	17
	        1.199   
	7,0%

	TOTAL
	MONTEVIDEO  
	 
	83
	      17.127   
	100,0%


Fuente: "La industria audivisual uruguaya", Luis Stolovich y otros, 2004

VENEZUELA

	Exhibidoras
	Características

	Cines Unidos
	Con 159 pantallas en 10 ciudades, tiene un 44% del total de pantallas. Creada en 1947, la compañía estadounidense J.P. Morgan se convirtió en 1996 en su accionista principal.

	Cinex
	Con 127 pantallas en 12 ciudades, tiene un 36% del total de pantallas. Con capital 100% venezolano, se dedica principalmente al cine arte y cine alternativo. Participa anualmente en los Festivales que organiza el Circuito Gran Cine.

	Circuito Gran Cine
	Asociación Civil sin fines de lucro, organiza Festivales internacionales de cine alternativo y coordina la programación de 7 salas en Caracas. Sus 10 pantallas atraen anualmente cerca de un millón de espectadores. También distribuye cine independiente.


Fuente: Elaboración propia en base a datos del CNAC y Wikipedia, Enciclopedia Digital.

MERCADOS DEL CINE NACIONAL

ARGENTINA

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas Nacionales

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2006
	63
	24,42%
	3.541.263
	11,14%
	9.069.934,05
	11,09%

	2005
	60
	22,14%
	4.235.188
	12,84%
	9.061.440
	12,22%

	2004
	63
	26,03%
	5.773.889
	13,87%
	10.949.498,29
	13,08%

	2003
	47
	22,27%
	3.222.870
	10,10%
	5.412.203,15 
	9,52%


Fuente: INCAA

BRASIL

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas Nacionales

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2005
	40
	17,39%
	9.394.385
	11,19%
	30.065.856,95
	10,90%

	2004
	46
	17,97%
	15.080.031
	13,04%
	34.975.571,28
	11,98%

	2003
	26
	12,04%
	22.381.282
	21,39%
	41.359.910,41
	19,83%


Fuente: Ancine - Filme B

CHILE

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas Nacionales

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2005
	20
	10,42%
	402.970
	4,06%
	s/d
	s/d

	2004
	12
	6,56%
	1.158.299
	10,05%
	4.354.191,88
	9,89%

	2003
	8
	4,49%
	1.710.668
	15,80%
	5.557.874,39
	15,75%


Fuente: CNCA

VENEZUELA

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas nacionales estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación

(Millones de Bolívares)
	%  Mercado

	2003
	1
	1%
	31.000
	0,0%
	3
	0,0%

	2004
	4
	2%
	218.000
	1,2%
	1,029
	1,2%

	2005
	4
	3%
	1.162
	6,2%
	6,607
	6,0%


Fuente: Elaboración propia con datos del CNAC y el Observatorio MERCOSUR Audiovisual.

DATOS DE MERCADO DE LOS FILMES IBEROAMERICANOS.

Argentina, Brasil y Chile

(2003-2006)

ARGENTINA

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas iberoamericanas

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2006
	12
	4,65%
	361.930
	1,14%
	976.938,35
	1,19%

	2005
	15
	5,54%
	395.246
	1,20%
	877.806,09
	1,18%

	2004
	18
	7,44%
	583.439
	1,40%
	1.295.700,22
	1,55%

	2003
	12
	5,69%
	282.776
	0,89%
	507.969,90
	0,89%


Fuente: INCAA

BRASIL

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas iberoamericanas

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2005
	16
	6,96%
	633.533
	0,75%
	2.312.314,36
	0,84%

	2004
	15
	5,86%
	626.414
	0,54%
	1.696.474,98
	0,58%

	2003
	8
	3,70%
	222.651
	0,21%
	523.612,58
	0,25%


Fuente: Ancine - Filme B

CHILE

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas iberoamericanas

estrenadas
	% Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación (US$)
	% Mercado

	2005
	18
	9,38%
	231.262
	2,33%
	s/d
	s/d

	2004
	17
	9,29%
	164.928
	1,43%
	680.616,69
	1,55%

	2003
	18
	10,11%
	93.953
	0,87%
	339.368,05
	0,96%


Fuente: CNCA

VENEZUELA

	Año
	OFERTA
	DEMANDA

	
	Películas

Suramericanas

Estrenadas
	%

Mercado
	Espectadores
	% Mercado
	Recaudación

(U.S.$)
	% Mercado

	2005
	10
	6,3%
	298,199
	1,6%
	1, 598,187.6
	3,03%


Fuente: CNAC

DISTRIBUCIÓN Y EXHIBICIÓN DIGITAL

La única empresa de distribución digital profesional existente en América Latina es Rain Network.

Esta empresa brasileña -que comenzó a operar en mayo de 2004- no es una distribuidora en el sentido convencional. Rain no posee los derechos de las películas. Básicamente, es un intermediario entre la empresa distribuidora y el exhibidor. Ofrece el servicio de distribución digital, desde su centro de operación, situado en San Pablo, hasta las salas de exhibición asociadas a ellos (sólo se necesita digitalizar la película, sin necesidad de realizar copias). 

Las salas han adoptado los equipos de proyección digital, asesoradas por Rain; generalmente, coexisten los sistemas de proyección analógico y digital. El exhibidor recibe la película por satélite mediante un código que debe marcar -y pagar (alrededor de 10 dólares)- para poder realizar cada proyección.

Actualmente, Rain posee conectadas más de 100 salas en las ciudades brasileñas de São Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Salvador, Belo Horizonte, Fortaleza, Brasília y Porto Alegre. También posee algunas salas en Estados Unidos (a través de un joint venture realizada con la empresa norteamericana Emerging Pictures (distribuidora independente).

Entre mayo de 2006 y diciembre de 2006 Rain digitalizó y lanzó comercialmente 113 filmes. También participa en diversos festivales de cine y eventos, difundiendo tanto largometrajes como cortos publicitarios. 

Algunas de las películas difundidas por Rain son: Dois filhos de Francisco, Olga, Whisky, La batalla de Chile, La marcha de los pingüinos,  Cidade baixa, Os normais, entre otras.
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LINKS CONSULTADOS

www.aeci.org 

www.ancine.gov.br
www.cab.int.co
www.chileaudiovisual.cl
www.cinebolivia.com 

www.cinecaaci.com
www.cinelatinoamericano.org 

www.cinesparaguay.com.py 

www.cineuropa.org/film
www.cineuruguayo.cinecin.com
www.filmeb.com.br
www.fundacioncarolina.es
www.imdb.com
www.incaa.gov.ar
www.lumiere.obs.coe.int
www.mcu.es/cine
www.obs.coe.int
www.oma.recam.org
www.programaibermedia.com
ORGANISMOS Y EMPRESAS CONSULTADOS

Agencia Nacional de Cine (ANCINE) – Brasil

Asociación de Productores y Realizadores de Cine y Video del Uruguay (ASOPROD) – Uruguay

Casa de Cultura de España – Asunción, Paraguay

Consejo de las Artes y la Industria Audiovisual (CNCA)– Chile

Consejo Nacional del Cine (CONACINE) – Bolivia

Departamento de Estudio e Investigación del Sindicato de la Industria Cinematográfica (DEISICA) – Argentina

Fundación del Nuevo Cine Latinoamericano – La Habana, Cuba

Instituto del Cine y las Artes Audiovisuales (ICAA) – España

Instituto Nacional Audiovisual (INA) - Uruguay

Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA) - Argentina

Nielsen/EDI – Argentina

Observatorio Mercosur Audiovisual (OMA) - Argentina

Secretaría do Audiovisual, Ministerio de Cultura – Brasil 

� En boletín electrónico « Observatorio OMA » � HYPERLINK "http://www.oma.recam.org" ��www.oma.recam.org� 


� Este capítulo contó con la valiosa asistencia del investigador Atilio Roque González, del OMA/RECAM.





